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1. INFORMACION BASICA DEL PROGRAMA

Institucion: Universidad Pontificia Bolivariana
Resolucidn de acreditacion Resolucion MEN 017228 del 24 de octubre de 2018 por un periodo de 6 afios
Institucional Multicampus:

Denominacién del Programa: Comunicacioén Social - Periodismo

Cédigo SNIES 1192

Ubicacién (Ciudad, Departamento): Medellin, Antioquia

Nivel del Programa: Pregrado

Titulo que otorga: Comunicador social - Periodista

Numero de créditos académicos: 135

Modalidad: Presencial

Campo ampliado?: Ciencias Sociales, Periodismo e Informacion
Campo especifico* Periodismo e informacién

Campo detallado3: Periodismo, comunicacién y reportajes

Duracién estimada: 9 semestres

Periodicidad de Admision: Semestral
2. CONTEXTO HISTORICO Y EPISTEMOLOGICO DEL PROGRAMA

Durante su existencia, el programa de Comunicacion Social — Periodismo ha tenido diferentes cambios
y denominaciones sustentados en una atenta lectura del campo de estudio y sus trasformaciones en
cada momento histérico. A continuacion, se presenta una sintesis de los principales hitos del programa:

Fue fundada en 1958 por las religiosas de la Sociedad del Sagrado Corazén con auspicios
de la Universidad Pontificia Bolivariana, a la cual se integré definitivamente en 1972. En
1961 recibid, del Fondo Universitario Nacional, la aprobacidn que otorga la Licenciatura
en Humanidades.
El objetivo inicial de la Facultad fue «el desarrollo de la personalidad femenina
encauzandola hacia una verdadera cultura cristiana, artistica y social para la tarea
fundamental de relaciones politicas y sociales».
A partir de 1967, el programa asumid la orientacién aconsejada por el Centro de Estudios
Superiores de Periodismo para América Latina (CIESPAL) para la formacion en
SEGUNDO PERIODO: FACULTAD DE comunicaciéon que se apuntaba hacia: «El desarrollo tecnoldgico de los medios de
HUMANIDADES Y CIENCIAS DE LA comunicacidn que exigia la preparacion de un nuevo tipo de profesionales».
COMUNICACION (1967-1969) En 1968 empezaron a funcionar el periddico de practicas de redaccidén (Contexto) y una
oficina de relaciones publicas. En 1969 se dio comienzo a un programa semanal de media
hora como practica de radio en la Emisora Cultural Radio Bolivariana.

PRIMER PERIODO: FACULTAD DE
HUMANIDADES (1959 - 1966)

1Ver Cédigos UNESCO - Clasificacion Internacional Normalizada de la Educacidn (CINE). http://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/isced-fields-
of-education-training-2013-es.pdf. Anexo 1. Pagina 18

2 lbidem

3 lbidem
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En este periodo se introdujeron varios cambios en la configuracién del programa: en
agosto de 1971 asumio la decanatura, por primera vez, un profesional en Ciencias de la
Comunicacién, el periodista Fernando Mejia Velilla. En el mismo afio, la Facultad se
estructurd en dos departamentos: Teoria e Investigacion y Teoria de la Comunicacion.
En 1972 la Facultad se traslado al campus de Laureles y asi se integré definitivamente a la
Universidad en lo académico y en lo administrativo. Ese mismo afio se reglamentaron las
practicas externas y se organizd la secretaria académica.

En este lapso se realizaron transformaciones importantes: reforma y estabilizacién del
pénsum que incluyé el incremento de los cursos de Periodismo y Relaciones Publicas a
tres niveles, y television y cine a dos niveles. Asi mismo, se cred el Comité de Curriculo y
se constituyd la revista Comunicacion.

En 1973, el Ministerio de Educacion Nacional aprobd definitivamente el programa, y en
1982, avald un plan de formacion de cinco afios (5) que incluia el cambio de titulo
profesional de Licenciado en Comunicacidon Social por el de Comunicador Social —
Periodista.

CUARTO PERIODO: FACULTAD DE Entre 1989 y 1992, la Facultad asumié la presidencia de la Asociacién de Facultades de
COMUNICACION SOCIAL — PERIODISMO  Comunicacién de Colombia (AFACOM) de la cual fue miembro fundador. Ademas, se tuvo
(1972 - 2000) contacto permanente con la CIESPAL. En 1986 el programa participd en las sesiones del
Consejo Directivo del primer canal regional de televisidn en el pais: Teleantioquia.
También se realizaron convenios con el Instituto para el Fomento del Cine (FOCINE) y con
varias universidades extranjeras.

Por otra parte, se consolidaron estrategias extracurriculares como los grupos de estudio,
los semilleros de investigacidn, los clubes de lectura, de cine y de radio, y el peridédico
Contexto, como laboratorio para el ejercicio periodistico por parte de los estudiantes,
inicid su circulacién mensual. A la par, la Facultad continuaba con la realizacién de
publicaciones como la Coleccion Mensajes, la Colecciéon de Apoyo de la Docencia, los
Cuadernos de clase y la revista Comunicacién.

Entre 1999 y 2000 se cre6 un Manual de Convivencia en el cual se fomenté la lectura, se
hicieron nuevas exigencias en cuanto a la presentacién y redaccidon de todo tipo de
informes académicos y se tratd de promover una cultura interna de estudio,
responsabilidad y calidad académica. Durante este periodo se modificé la figura del
decano de Facultad por la de director del programa y asumieron las decanaturas los
encargados de las diferentes Escuelas de la Universidad.

En 2007 la Facultad obtuvo la Acreditacion de alta calidad que ha venido renovando de
manera satisfactoria hasta la actualidad. Ademas, en este tiempo, ha ofrecido a la
comunidad diferentes posgrados que incluyen el Doctorado en Ciencias sociales, el
Doctorado en Comunicacion, las maestrias en Cine Documental, Comunicaciéon Digital,
Comunicacion Organizacional y las especializaciones en Periodismo Digital y en Gerencia
de la Comunicacién.

A partir del 2021, previa aprobacién del Ministerio de Educacidn, el programa implementa
una transformacion curricular que, como se expondra en el apartado siguiente, lo pone a
tono con los cambios contextuales que viven los procesos de comunicacién y las
sociedades contemporaneas en un mundo globalizado y de convergencias mediaticas que
demandan nuevas formas de comprender lo humano.

TERCER PERIODO: PROGRAMA DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION (1969 -
1972)

QUINTO PERIODO FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL — PERIODISMO
(2000 -2023)

Contexto epistemoldgico (pertinencia disciplinar y contextual):
En el programa existe una estrecha relacién entre el desarrollo, el contexto social y el ejercicio de la

comunicacion social y el periodismo. Los egresados se desempenan en medios de comunicacién social
y en los sectores educativo, comercial, publico, privado, solidario y comunitario ejerciendo funciones
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de informacién, periodismo, comunicacién organizacional y relaciones publicas, como también
acciones destinadas a la administracion de tecnologias de informacion y comunicacion, la gestion de
procesos de mejoramiento, el fortalecimiento de la comunicacién empresarial, la innovacién en
comunicacidn y la creacion de proyectos de emprendimiento. De igual forma, se evidencian otras
posibilidades de desempefio profesional relacionadas con ejercicios interdisciplinarios en campos y en
asuntos como: la gestion cultural, las consultorias y asesorias, la comunicacién y el mercadeo, las
operaciones logisticas, lainvestigacion y la gestidn del conocimiento o la participacién en nuevas formas
de entretenimiento.

El contexto global, nacional y local esta en constante transformacién, de ahi que sea necesario que los
comunicadores aprendan a acercarse y a resignificar esos fendmenos que han modificado las realidades
del contexto y que responden a cambios significativos determinados por las transformaciones politicas,
la emergencia de nuevas relaciones econdmicas y productivas, y al desarrollo de las tecnologias
actuales que han derivado en la reconfiguracion de las mediaciones y relaciones sociales.

En cuanto a lo politico, podrian enumerarse, entre otros factores, la multiplicidad de conflictos que
surgen o se reavivan como las radicalizaciones politicas, los autoritarismos, la explotacion y el deterioro
ambiental; la pérdida de legitimidad por la debilidad e inoperancia de las instituciones de ordenamiento
social, politico y econdmico; el incremento de la desinformacion, deformacién y rumor de los hechos;
la configuracién de nuevos medios y nuevas formas de informar y desinformar; la consolidacién de
nuevos espacios de expresion y el reconocimiento de los derechos, el empoderamiento y la
participacidn politica de algunos sectores sociales histéricamente excluidos.

Con respecto a lo econdmico y productivo, resaltan los siguientes aspectos: el advenimiento de nuevas
légicas del mercado; el desencanto de la poblacién ante un sistema econdmico, social y estatal que
posiblemente no responde a sus necesidades; la reconfiguracion de los habitos de consumo; la
emergencia de economias colaborativas y de nuevos consumos; los cambios en los procesos
informaticos y comunicativos, y los nuevos modelos de empresas de produccion de contenidos.

En lo atinente a la tecnologia y su influencia en los medios, las mediaciones y las relaciones sociales,
pueden citarse: la restriccién de las libertades individuales como excusa para el bienestar colectivo;
nuevos discursos: las transformaciones del lenguaje, los cambios en la comprensidn y las narrativas de
la realidad, la supremacia de lo icénico y lo virtual; la resemantizacién de las relaciones mediadas por
los dispositivos digitales; el reconocimiento de discursos y significados de lo global sin
contextualizacion; y la rapidez, brevedad e inmediatez en diversos asuntos: la velocidad y cantidad de
informacidn a la que se tiene acceso a través de las TIC.

Ante estos cambios surgen otras formas de entender los medios, las mediaciones y la comunicacién en
si misma. En este aspecto resulta definitivo preguntarse cual es el papel que juega el comunicador en
la construccion de las ldgicas de la informacion y del interés publico, y como estas determinan la manera
en que los medios y las mediaciones se constituyen como agentes de movilizacion social.
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Estos fendmenos y una reflexion conceptual de lo que en el programa se entiende por el proceso
académico y formativo, permite postular que las practicas de la comunicacién social y del periodismo
han experimentado significativas transformaciones que han disuelto los limites entre sus areas
tradicionales (periodismo en diferentes modalidades, produccién audiovisual y gestion de la
comunicacion) y por ello resulta necesario abordar la comunicacién como un todo que se ocupa de los
objetos centrales de conocimiento necesarios para el ejercicio profesional (organizaciones —
interacciones, narrativas, medios — mediaciones, opinidn publica - politica). En ese sentido, se propone,
como valor agregado del programa, una comunicacion integral con formacién integrada mediante la
convergencia de saberes y de practicas pedagodgicas.

Asi las cosas, la Facultad entiende la comunicacidn como un saber especifico, en tanto su objeto de
estudio se relaciona directamente con la planeacion, ejecucion y andlisis de los procesos de interaccién
y de informacién. Ademas, resulta definitivo para la construccién de procesos formativos, enfatizar en
gue la comunicacion es multiple, compleja, interdisciplinaria y transdisciplinaria. Es justamente desde
esa multiplicidad que es necesario estar atentos y abiertos a las permanentes transformaciones en las
dinamicas e interacciones sociales que son determinantes en la manera como se materializan los
procesos humanos de comunicacion.

En sintesis, las formas de interaccidon y de participacién contempordneas arriba descritas no sélo
transforman la realidad humana, sino que se han generado en y por unas nuevas dindmicas en la
comunicacion social que justifica las opciones epistemoldgicas y conceptuales asumidas para el
programa.

3. REQUISITO DE INGRESO

Los requisitos de admisidn institucionales se encuentran publicados en el siguiente enlace:
https://www.upb.edu.co/es/carrera-profesional.

4. REQUISITOS DE GRADUACION

Para optar al titulo de COMUNICADOR SOCIAL — PERIODISTA el estudiante debe cumplir con todos los

requisitos académicos y administrativos establecidos por la Universidad:

o Haber cursado y aprobado todos los créditos académicos del programa de acuerdo con el
Reglamento Estudiantil correspondiente.

« Acreditar el nivel de competencia definido de segunda lengua (explicar el especifico del programa)

« Presentacion y sustentacién de trabajo de grado aprobada por jurados.

5. PROPUESTA CURRICULAR DEL PROGRAMA
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Propdsitos de formacidén
Con base en el enfoque conceptual y contextual del programa, se establecen los siguientes propdsitos
para el programa de Comunicacién Social — Periodismo:

Una formacién humanista que propende por el desarrollo integral del estudiante. Eso significa una
formacién como persona, en sus aspectos légicos, racionales y morales a la luz del humanismo
cristiano y comprometido con su entorno social y cultural.

Una formacién que incentiva el espiritu investigativo de estudiantes y fomenta el gusto por los
saberes propios de la formacion profesional.

Una formaciéon en didlogo con los diversos contextos socioculturales que posibilite que los
comunicadores se articulen a esos escenarios y desde su saber profesional, puedan generar
cambios en ellos.

Una formacion que permite el juicio critico y analitico en funcidn de soluciones a problematicas
especificas integrando propuestas e iniciativas desde la comunicacién y desde la integracion con
otros saberes.

Una formacion que incluye las artes como medio para sensibilizar y desarrollar la creatividad en los
profesionales, promoviendo el desarrollo de productos y contenidos de comunicacién que
dialoguen con la realidad.

Una formacién que permita la lectura e interpretacién de los discursos, transformaciones sociales
y tecnoldgicas.

Perfil de ingreso

El aspirante al programa de comunicacion Social — Periodismo valora la formacién como parte de su
proyecto de vida y actua bajo el principio del respeto por el otro, de acuerdo a la misidn, vision,
principios y valores de la UPB. Ademas, comprende y produce textos en lengua castellana y en inglés y
establece procesos adecuados de trabajo en equipo.

Perfil de egreso
El egresado de la Facultad de Comunicacion social - periodismo de la UPB serd solvente en las siguientes
competencias profesionales:

Asume el espacio artistico para la creacién y recreacién de escenarios y entornos que le permitan
reconocer el universo socio-cultural y sus representaciones.

Comprende el acontecer local, nacional e internacional para hacer un ejercicio responsable en toda
actividad periodistica y comunicacional que sume

Analiza las ldgicas estructurales y los procesos de comunicacion de las organizaciones para la
busqueda de soluciones a problematicas sociales con intervenciones concretas y con impactos
medibles en contextos determinados.

Comprende la funcién social del periodismo para contribuir con su trabajo en la visibilizacién vy el
entendimiento de las problematicas sociales, a través del analisis de los contextos culturales y de la
produccién de contenidos periodisticos de calidad.
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- Comprende, apropia y maneja la conceptualizacion de la comunicacion social y el periodismo para
fundamentar su discurso y sus propuestas en el ejercicio de su profesion, asumiendo de manera
ética las necesidades de transformacién social en entornos locales, regionales, nacionales e
internacionales.

- Argumenta vy justifica con criterios veraces, légicos y racionales para construir contenidos y
conocimientos con base en saberes sistematicos, metddicos y criticos.

- Participa en colectivos interdisciplinarios para aportar desde su saber especifico a la construccién y
ejecucidn de proyectos que aporten al desarrollo de grupos particulares o de la sociedad en general.

- Comprende y apropia la convergencia de medios y plataformas a partir de las posibilidades de cada
uno para interrelacionar sus fortalezas y complementar sus lenguajes en la construccion de
representaciones de la realidad y de productos de comunicacion.

- Interpretay comprende la hibridacion de mensajes y productos culturales como complejos sistemas
simbdlicos, procedentes de diversos medios, para valorar los cédigos y funciones de los mismos a
partir del significado y el sentido de las estructuras comunicativas.

El egresado podrd desempefarse en

- Periodismo.

- Gestidn de la comunicacion.

- Medios audiovisuales.

- Comunicacién para el desarrollo y el cambio social.

- Comunicacién publica.

- Investigaciéon en comunicaciones.

- Comunicaciones y mercadeo.

- Tecnologias de informacién y comunicacion.

- Gestidn cultural.

- Gestidn y creacion de empresas de comunicacion.

Estructura curricular del programa

La Universidad apuesta por el desarrollo humano, la formacién y transformacién del hombre a través
del enfoque de Capacidades Humanas y Competencias; asume la investigacién-innovacion como la
dupla relacional que permite busquedas articuladas del conocimiento; e incorpora y apropia el uso de
Tecnologias de Informacién y Comunicacién (TIC)*. En la UPB el curriculo se estructura a partir de tres
niveles (macro, meso y micro) y dos ejes: transversal de investigacidon e innovacion y articulador de las
TIC. En la siguiente tabla se resumen los propédsitos de formacion de cada uno.

CICLO / EJE PROPOSITO DE FORMACION

CICLO  BASICO DE . - 9 N - o

FORMACION El Ciclo Basico de Formacién Humanista tiene como propésito la formacién integral humana,

HUMANISTA cristiana y social para construir, a la luz de los principios del humanismo cristiano, el sentido de
4 Ibidem, p. 38
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la vida, las relaciones consigo mismo, los otros y Dios, y las relaciones con el entorno para
transformarlo de manera responsable e innovadora.

CICLO BASICO
DISCIPLINAR

Formar integral, humana y socialmente mediante la comprensién epistemoldgica y conceptual
de los estudios de la Comunicacién y el periodismo que fomentan el pensamiento critico, la
capacidad de andlisis y argumentacion que le permitan generar contenidos pertinentes para la
comprensién del individuo como sujeto social que interactta con los diferentes contextos del
entorno.

Fortalecer en los estudiantes, mediante experiencias de formacion investigativa e investigacion
formativa, competencias generales relacionadas con la investigacién como el pensamiento

CICLO PROFESIONAL critico, la reflexién sobre problematicas sociales y de comunicacion, la sistematizacion y el

anadlisis de datos e informacidn y la producciéon y comunicacién de conocimiento; ademas,
integrarlas en la generacidn de propuestas innovadoras de impacto social.

CICLO DE INTEGRACION

El ciclo de integracion tiene como propésito la profundizacién y el desarrollo autonomo de
diversos elementos axioldgicos, conceptuales y profesionales de la comunicacién social y el
periodismo en perspectiva de la formacién avanzada y el mundo laboral para fortalecer la
formacidn interdisciplinaria de los futuros profesionales.

EJE TRANSVERSAL DE Comprender las implicaciones de la investigacion y la innovacion y sus formas de relacién en el
INVESTIGACION E abordaje de los problemas complejos del ser humano, valorando el trabajo colaborativo e
INNOVACION interconectado desde una mirada transdisciplinar y transcultural

Posibilitar la flexibilidad y desterritorializacion de los espacios, la demarcacién de la nocién

EJE ARTICULADOR DE convencional de tiempo, la disponibilidad de informacidn, los lenguajes y recursos variados y

FORMACION EN TIC convergentes, las caracteristicas que impactan los procesos de indagacidn e investigacion, las

formas de lectura y escritura y las formas de ensefiar, formar y aprender

En la estructura meso curricular el programa de Comunicacién Social - Periodismo asume un plan de
estudios que estd determinado por unas intencionalidades formativas por afio, que encauzan el
proceso académico que asume el estudiante. Si bien estas intencionalidades se han establecido para el
pregrado pueden conectar perfectamente con las del posgrado.

Explorar el mundo: es fundamental que durante el primer ano académico los estudiantes vivan un
proceso de sensibilizacidon con el mundo y sus referentes para que, posteriormente, puedan asumir
de una manera mas consciente los procesos creativos y de gestién que son propios de su saber
profesional. Es por eso que curricularmente es un afio donde la experimentacidon con las artes y los
medios de expresién se combina con unos elementos tedricos que permiten ejercitar procesos
creativos y de reflexion sobre aquellas cosas que lo rodean y que constituyen el reconocimiento del
otro, de la diversidad y de todo aquello con lo que se van a encontrar en las distintas etapas de su
formacion profesional.

Leer el mundo: la vocacién formativa del segundo afio estd determinada por el ejercicio
hermenéutico, entendiéndolo como la posibilidad que tienen los estudiantes para desarrollar
capacidades que les permitan interpretar y contextualizar el mundo del que hacen parte. En este
segundo afio se le ha dado una especial importancia a procesos académicos y formativos que se
nutran con saberes como la historia o la economia, y que aportan en el camino de fortalecer en los
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estudiantes el juicio critico para participar de forma relevante en diferentes escenarios
profesionales.

Conceptualizar el mundo: es una intencionalidad clave dentro de la malla curricular y del proceso
de formacioén, porgue en este nivel el estudiante ya tiene diferentes herramientas que le permiten
ir definiendo una ruta de desarrollo profesional y personal. Es un afio en el que también todas las
experiencias y aprendizajes se confrontan de una forma mucho mas profunda con los
conocimientos tedricos permitiendo que se termine de consolidar la dupla teoria-practica para que
el estudiante entienda que se trata de algo integral y que pueda asumir con responsabilidad y
seriedad ejercicios profesionales y de investigacidn.

Contar el mundo: lo que se pretende en este afio de formacion es que el estudiante ya esté en
capacidad de producir ideas que le sean propias y que provengan de procesos concretos de
interpretacion e investigacién de fendmenos que tengan que ver con diferentes areas de la
comunicacion y el periodismo. En este nivel el estudiante estard en capacidad de enfrentar retos
académicos e investigativos que lo vinculen con procesos en posgrados o directamente en el medio
profesional.

En la microestructura se plantean los cursos presentados en el plan de estudios que permite hacer

visibles los semestres en relacidon con la macro y la mesoestructura.

Plan de estudios del Programa: | Comunicacién Social y Periodismo

Microestructura Mesoestructura Macroestructura
Ciclos de
Dedicacion Horas de trabajo formacion
(Créditos) g académico ? Pregrado
O L, Yo
= Nombre del Area, (C:ed|tos)
O . ©
2l e o o Ndcleo o Proyecto a la . £| = :5
Nombre del Curso S| = T Y w que pertenece el s | 2|8
2lolol2l€ 89 3 g ol glel g
s 2] z2| 8|5 % £ g £ g curso. Dejar en blanco s| 3 o | @
eS| Bl =|S|egeges si no aplica 8| o| 0| €
L2l ol g|0|T 5T YTG ol o &=
2lWlo|loc|lg™ 8e sg” 21w 3
S =59 = °9|l& |3 o
T T | T Olo|5| S
] O
O
Semestre 1
CATEDRA ABIERTA | 1 1 16 32 48 Explorar el mundo 1
LOGICA Y ARGUMENTACION 1 1 16 32 48 Explorar el mundo 1
LABORATORIO DE TEXTO CORTO 2 2 64 32 96 Explorar el mundo 2
NUCLEO I: SIGNO VISUAL Y SONORO 5 5] 160 | 80 240 Explorar el mundo 5
LABORATORIO DE EXPERIMENTACION ARTISTICA 2 2 | 64 32 96 Explorar el mundo 2
TEORIA E HISTORIA DE LAS ARTES 1 1 16 32 48 Explorar el mundo 1
LITERATURA 2 2 32 64 96 Curso de Escuela 2
LENGUA 'Y CULTURA 2 2 32 64 96 Formacion humanista | 2
Total créditos por semestre: 16| 0 | O |16 ]| 400 | 368 | 768 2 |4 |10|0
Semestre 2
CATEDRA ABIERTA II | 1 | | | 1 | 16 | 32 | 48 | Explorar el mundo | | | 1 |
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COMUNICACION Y FUNCIONALISMO 1 1 16 32 48 Explorar el mundo
GESTION FINANCIERA DE PROYECTOS DE COMUNICACION 1 1 32 16 48 Explorar el mundo 1
LABORATORIO DE TEXTO LARGO 2 2 64 32 96 Explorar el mundo 2
NUCLEO II: NARRATIVAS 5 5| 160 | 80 240 Explorar el mundo 5
LABORATORIO DE CREACION AUDIOVISUAL 2 2 64 32 96 Explorar el mundo 2
SABER SOCIAL 2 2 48 48 96 Curso de Escuela
ANTROPOLOGIA CULTURAL 2 2 48 48 96 Curso de Escuela
Total créditos por semestre: 16| 0 | O |16 | 448 | 320 | 768 11
Semestre 3
CATEDRA ABIERTA Il 1 1 16 32 48 Leer el mundo 1
CONTEXTO JURIDICO 1 1 32 16 48 Leer el mundo
NUCLEO Iil: TEORIA SOCIAL Y CONTEXTO 2 2 64 32 96 Leer el mundo
TALLER I: TECNICAS Y METODOS DE RECOLECCION DE DATOS 5 5 160 80 240 Leer el mundo 5
NUCLEO IV: MEDIOS, MEDIACIONES Y SISTEMAS DE
COMUNICACION 2 2 64 32 96 Leer el mundo 2
POLITICA 2 2 48 48 96 Curso de Escuela
ESTADISTICA 2 2 48 48 96 Curso de Escuela
ETICA GENERAL 1 1 32 16 48 Formacién humanista
Total créditos por semestre: 16| 0 | O |16 | 464 | 304 | 768 8
Semestre 4
CATEDRA ABIERTA IV 1 1 16 32 48 Leer el mundo 1
RELACIONES PUBLICAS 2 2 32 64 96 Leer el mundo 2
NUCLEO V: ESTUDIOS DEL PERIODISMO 2 2 64 32 96 Leer el mundo 2
TALLER I1: OPINION PUBLICA Y ANALISIS DE DISCURSO 5 5 160 80 240 Leer el mundo 5
NUCLEO VI: ESTUDIOS ESTRUCTURALISTAS 2 2 64 32 96 Leer el mundo
ECONOMIA 2 2 | 48 | 48 | 96 Curso de Escuela
CULTURA DIGITAL 1 1 16 32 48 Leer el mundo
ETICA PROFESIONAL 1 1 32 16 48 Formacion humanista
Total créditos por semestre: 16| 0 | O |16 | 432 | 336 | 768 10
Semestre 5
Conceptualizar el
CATEDRA ABIERTA V 1 1 16 32 48 mundo 1
Conceptualizar el
REPUTACION CORPORATIVA 1 1 32 16 48 mundo 1
Conceptualizar el
NUCLEO VII: COMUNICACION ORGANIZACIONAL 2 2 64 32 96 mundo 2
Conceptualizar el
TALLER I1l: PLANEACION DE LA COMUNICACION 5 5 160 80 240 mundo 5
Conceptualizar el
NUCLEO VIIl: COMUNICACION, DESARROLLO Y CAMBIO SOCIAL 2 2 64 32 96 mundo 2
Conceptualizar el
TEORIA CRITICA DE LA COMUNICACION 2 2 [ 32| 64| 9 mundo
Conceptualizar el
INVESTIGACION EN COMUNICACION | 1 1] 32| 16 | 48 mundo 1
HUMANISMO Y CULTURA CIUDADANA 2 2 48 48 96 Formacion humanista
Total créditos por semestre: 16| 0 | O |16 | 448 | 320 | 768 12
Semestre 6
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Conceptualizar el

CATEDRA ABIERTA VI 1 1 16 32 48 mundo 1
Conceptualizar el
COMUNICACIONES INTEGRADAS DE MERCADEO 1 1 32 16 48 mundo 1
Conceptualizar el
TALLER IV: GENEROS Y FORMATOS 2 2 | 64 32 96 mundo 2
Conceptualizar el
NUCLEO IX: CONVERGENCIAS DE COMUNICACION 5 5 160 80 240 mundo 5
Conceptualizar el
TALLER V: PRODUCCION DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES 2 2 | 64 32 96 mundo 2
Conceptualizar el
INVESTIGACION EN COMUNICACION II 2 2 64 32 96 mundo 2
CRISTOLOGIA BASICA 2 2 | 48 | 48 | 96 | Formacion humanista | 2
Total créditos por semestre: 15| 0 | O |15 | 448 | 272 | 720 2 | 0|13
Semestre 7
ELECTIVA| 2 2 32 64 96
PROYECTO | 4 4 64 128 | 192 Contar el mundo 4
OPTATIVA | 2 | 2] 32 64 96 Contar el mundo
OPTATIVA Il 2 | 2] 32 64 96 Contar el mundo
TRABAJO DE GRADO | 3 3 | 48 9 | 144 Contar el mundo 3
EMPRENDIMIENTO Y RESPONSABILIDAD SOCIAL 2 | 48 48 96 Formacion humanista | 2
Total créditos por semestre: 9| 2 | 4 |15| 256 | 464 | 720 2 |0 |7
Semestre 8
ELECTIVAII 1 1 16 32 48
PREPRACTICA 1 16 32 48 Contar el mundo
PROYECTO Il 4 4 64 | 128 | 192 Contar el mundo
OPTATIVA I 2 2 32 64 96 Contar el mundo
OPTATIVA IV 2 2 32 64 96 Contar el mundo
TRABAJO DE GRADO Il 3 3 48 96 144 Contar el mundo 3
Total créditos por semestre: 8 | 5| 0|13 | 208 | 416 | 624 0| 0| 8
Semestre 9
PRACTICA PROFESIONAL 8 8 | 128 | 256 | 384 Contar el mundo 8
OPTATIVAV 2 2 32 64 96 Contar el mundo
OPTATIVA VI 2 | 2 32 64 96 Contar el mundo
Total créditos por semestre: 8 | 0|4 |12 192 | 384 | 576 0| 0| 8
329 | 318
Total Nimero Horas 6 4| 6480
100
Total Porcentaje Horas (%) 51% | 49% %

(1) La institucion debe especificar las areas o componentes de formacion de las que se compone su disefio curricular. Se pueden adicionar o eliminar
columnas de acuerdo al curriculo del programa. Se escribe el nimero de créditos del curso en el ciclo correspondiente.

(2) Indicar la distribucion de horas de trabajo académico que requiere cada curso o médulo del plan de estudios. Las columnas corresponden a las
horas de trabajo directo o presencial y las horas de trabajo auténomo o independiente. La institucion puede agregar o modificar las categorias, pero
siempre registrando en la Ultima columna el total de horas de trabajo académico de cada curso o mddulo. La distribucion debe guardar
correspondencia con la tipologia de crédito que defina la propia institucion.

(3) De acuerdo a las proyecciones o matriculas reales del programa, indicar el maximo nimero de estudiantes a atender en cada curso teniendo en
cuenta la disponibilidad de profesores, infraestructura fisica y medios educativos. La cifra debe corresponde a la sumatoria de todas las secciones o
grupos del mismo curso.
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5.1. Estrategias para el desarrollo de los principios curriculares en el programa

El programa de Comunicacién Social — Periodismo asume como propios los principios curriculares de la
Universidad Pontificia Bolivariana de la siguiente manera:

— Contextualizacidn e internacionalizacion

Articula saberes en pos de una formacion integral de la persona e integrada de la profesion.
Incluye saberes que provienen de lo social y que nutre la comunicacién.

Genera vinculos entre los diferentes niveles de formacién y el pregrado.

Asume acciones profesionales determinadas por las nuevas légicas de espacio y de tiempo.
Relee lo social a partir de la idea de consolidacién de comunidades determinadas por intereses.
Apropia diferentes maneras de producir y de relacionarse con la informacion.

Entiende el nuevo papel del entretenimiento en las esferas sociales.

Incorpora el concepto de globalidad a los procesos formativos.

Responde al contexto global, nacional y local que esta en constante cambio.

Enfrenta las nuevas maneras de entender y de ejercer la comunicacién.

Trabaja como un programa innovador que entiende otra manera de formar comunicadores.
Forma creando vinculos directos entre la gestidn, la promocion, la produccidn y la investigacion.
Enfatiza en la produccién y gestién de contenidos.

Forma profesionales que sean orquestadores de experiencias.

- Interdisciplinariedad

Integra problemas tedricos, practicos e investigativos de diferentes enfoques y de diferentes
saberes.

Combina saberes diferentes a la comunicacién dentro del proceso formativo.

Cuenta con docentes de diferentes enfoques para el desarrollo de nucleos, laboratorios y
talleres.

Tiene espacios abiertos al publico externo que permiten un dialogo con la ciudad.

Articula vinculos practicos, tedricos e investigativos con otras carreras.

- Integracion

Vincula los niveles educativos en diferentes momentos.

Integra los procesos formativos a través de la investigacion, la innovacion y las TIC.

Entiende al programa de Comunicacion Social - Periodismo como un sistema que integra: la
educacion media, pregrado, posgrado, y la transferencia para fortalecer los grupos de
investigacion y los procesos académicos para estudiantes y docentes.

— Flexibilidad

Construye un programa con rutas de desarrollo profesional.

Plantea una experiencia de practica profesional que responde a las distintas necesidades de los
estudiantes.

Integra al estudiante a los distintos procesos de diferentes programas de la Universidad.

- Interculturalidad
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UBonibcia.

Bolivariana

* Gestiona un programa con altas posibilidades de movilidad.
* Mantiene una conciencia social que permite la consideracién del otro como sujeto.
* Consolida procesos formativos que permiten reconocer la diferencia en todas sus implicaciones.

5.2. Resultados de aprendizaje del programa

Son la declaracidn explicita de lo que se espera que un estudiante conozca y demuestre al finalizar su
proceso formativo, incluye el desempefio y busca identificar aquello que el estudiante aprendid, lo cual
es la base de dicho desempeno. Los resultados de aprendizaje deben estar en relacién directa con el
perfil de egreso declarado por el programa. En la UPB se da cuenta de resultados de aprendizaje
generales y especificos. Para el programa de Comunicacion social periodismo los resultados de
aprendizaje definidos se presentan en la siguiente tabla.

Resultados de aprendizaje generales (Competencias)

Resultados de aprendizaje especificos (Criterios de competencia)

1. Participa en colectivos interdisciplinarios para
aportar desde su saber especifico a la construccion y
ejecucion de proyectos que aporten al desarrollo de
grupos particulares o de la sociedad en general.

1.1. Entiendo las distintas formas y ldgicas de trabajo y cooperacién en el plano
profesional.

1.2. Expongo ideas sobre tematicas especificas y las sustento con argumentos suficientes.

1.3. Identifico las posibilidades de construccién de conocimiento colectivo en procesos de
investigacion

1.4. Integro desde y a la comunicacién saberes de otras disciplinas en el desarrollo de
iniciativas profesionales.

1.5. Planeo y disefio propuestas comunicacionales con proyeccidn social.

1.6. Trabajo interdisciplinariamente en el desarrollo de proyectos.

2. Interpretay comprende la hibridacién de mensajes y
productos culturales como complejos sistemas simbélicos,
procedentes de diversos medios, para valorar sus codigos
y funciones de los mismos a partir del significado y el
sentido de las estructuras comunicativas.

2.1. Articulo diversos elementos de los lenguajes en la construccidn de productos hibridos
de la comunicacién.

2.2. Asumo el lenguaje como la forma humana de construccidn de las realidades y de sus
representaciones simbdlicas.

2.3. Interpreto mensajes comunicacionales a partir de procesos hermenéuticos y de
construccion de significados.

2.4. Reconozco en diferentes formas del lenguaje, las estructuras linglisticas y los
elementos que los configuran.

2.5. Uso adecuadamente los codigos de la lengua.

3. Asume el espacio artistico para la creacion y
recreacion de escenarios y entornos que le permitan
reconocer el universo socio-cultural y sus
representaciones.

3.1. Comprendo y aplico diferentes técnicas de las artes en la produccién de contenidos
transmediales.

3.2. Experimento con diversas manifestaciones artisticas en la creacion y recreacion de
propuestas narrativas.

3.3. lIdentifico e interpreto propuestas artisticas de diversos tipos.

3.4. Reconozco el papel de las artes en los procesos de configuracién de la sociedad y en
el desarrollo de la comunicacién como saber social.

3.5. Reconozco la creacion del otro y respeto sus derechos al no asumirla como propia.

4. Analiza las logicas estructurales y los procesos de
comunicacion de las organizaciones para la busqueda de
soluciones a problematicas sociales con intervenciones
concretas y con impactos medibles en contextos
determinado.

4.1. Genero iniciativas de comunicacién que promuevan vinculos pertinentes para las
organizaciones y su entorno.

4.2. Analizo contextos organizacionales y sociales desde sus fendmenos de la
comunicacion.

4.3. Analizo las estructuras organizacionales como sistemas interrelacionados, dindmicos
y transformadores del entorno social.

4.4. Identifico las particularidades de los distintos sistemas organizativos y las dinamicas
comunicacionales que en ellos se presentan.

4.5. Planifico procesos comunicacionales y disefio sus herramientas y contenidos

5. Argumenta y justifica con criterios veraces, ldgicos y
racionales para construir contenidos y conocimientos con
base en saberes sistematicos, metddicos y criticos.

5.1. Identifico fuentes de informacidn sobre asuntos de interés publico e informacion
académica, valorando la veracidad y la importancia de las mismas.

5.2. Leoy comprendo criticamente la informacidn de diversas fuentes.
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5.3. Produzco textos de diversos tipos utilizando lenguajes adecuados.

5.4. Reconozco diversos métodos de recoleccion, sistematizacion y andlisis de informacion
académica y de diversos procesos sociales.

5.5. Reconozco y aplico métodos de argumentacién y légica en los procesos de
construccion de discursos

6. Comprende la funcion social del periodismo para
contribuir con su trabajo en la visibilizacién y el
entendimiento de las problematicas sociales, a través del
analisis de los contextos culturales y de la produccion de
contenidos periodisticos de calidad.

6.1. Elaboro contenidos periodisticos en diferentes géneros y formatos evidenciando
problemdticas en diversas dimensiones de las realidades sociales.

6.2. Identifico criterios éticos y legales en el desarrollo responsable de la Comunicacién
Social y el Periodismo

6.3. Identifico los principios histdricos, axiolégicos y hermenéuticos que estructuran la
responsabilidad y el compromiso social del periodismo.

6.4. Investigo realidades asociadas con el contexto socio - cultural que permitan la
elaboracion de productos periodisticos

6.5. Reconozco diferentes corrientes y escuelas tedricas de la Comunicacién y el
Periodismo que permiten la fundamentacion conceptual y el entendimiento de fendmenos
sociales.

7. Comprende, apropia y maneja la conceptualizacion
de la comunicacidn social y el periodismo para
fundamentar su discurso y sus propuestas en el ejercicio
de su profesién, asumiendo de manera ética las

regionales, nacionales e internacionales.

7.1. Contextualizo los principios epistemolégicos de la profesion de acuerdo con el
entorno socio-politico.

7.2. Reconozco diferentes corrientes y escuelas tedricas de la Comunicacion y el
Periodismo que permiten la fundamentacion conceptual y el entendimiento de fendmenos
sociales.

necesidades de transformacidn social en entornos locales,

7.3. Vinculo de manera pertinente y coherente algunos conceptos y referencias tedricas
en la fundamentacion de discursos y propuestas relacionadas con la comunicacion.

8. Comprende y apropia la convergencia de medios y
plataformas a partir de las posibilidades de cada uno para
interrelacionar sus fortalezas y complementar sus
lenguajes en la construccion de representaciones de la
realidad y de productos de comunicacion.

8.1. Integro multiples lenguajes en la construccion de contenidos.

8.2. Reflexiono frente al uso adecuado, ético y responsable de las herramientas,
plataformas y otras posibilidades tecnoldgicas en los procesos de comunicacion.

9. Comprende el acontecer local, nacional e internacional
para hacer un ejercicio responsable en toda actividad
periodistica y comunicacional que asume.

9.1. Comprende el proceso de construccidn de la agenda mediatica.

9.2. Identifico criterios éticos y legales en el desarrollo responsable de la comunicacién
social y el periodismo.

9.3. Interpreto de manera critica mensajes y discursos en diferentes dimensiones de los
procesos sociales.

9.4. Reconozco procesos econdmicos, politicos, sociales y culturales de caracter nacional e
internacional.

6. LINEAMIENTOS PEDAGOGICOS Y DIDACTICOS EN EL PROGRAMA

El programa de Comunicacion Social - Periodismo se rige por los lineamientos consignados en el
Proyecto Educativo Institucional (PElI) y demas documentos institucionales emanados de la
Vicerrectoria Académica, la Direccion de docencia y la Coordinacién de curriculo. En ese sentido, asume,
el rol activo del estudiante en su proceso de formacién con el acompafiamiento de los profesores que
actuan como mediadores en dicho proceso. A partir del modelo de formacidn basado en Capacidades
humanas y Competencias que deben evidenciarse en los resultados de aprendizaje, el programa
promueve la aplicacién de diferentes metodologias y técnicas para favorecer tal desarrollo y generar
un aprendizaje significativo en los estudiantes a lo largo de su proceso de formacidn.

Dado que en si misma la labor del comunicador social involucra un reconocimiento del contexto, la
aplicacion de conceptos tedricos y el trabajo directo con otros actores sociales para producir diferentes
tipos de contenidos que estén al servicio de la sociedad, la didactica propia de este campo de saber

16 | 24

El contenido de este documento es de propiedad y de uso exclusivo de la Universidad Pontificia Bolivariana



apunta a implementar metodologias y técnicas consecuentes con tal propdsito. En ese sentido, las
metodologias se articulan en procura de alcanzar tres fines: el fortalecimiento del pensamiento critico
fundamentado en el saber del campo, el desarrollo de habilidades duras y blandas (técnico-tecnoldgicas
y humanas), y la capacidad de trabajar con otros y para los otros.

Las principales metodologias que apuntan al desarrollo del pensamiento critico y teérico son la leccion
magistral, el estudio de caso y los analisis criticos de documentos pues con ellas se favorece la puesta
en comun de las teorias y su aplicacidn a situaciones especificas. Estas metodologias se concretan en
técnicas como las clases tedricas (explicativa, expositiva o demostrativa), las exposiciones, los debates
y talleres.

Con respecto a la adquisicion de habilidades técnico-tecnoldgicas y humanas, las metodologias mas
aplicadas son la resolucién de ejercicios y problemas aplicados a las destrezas propias del comunicador
como manejo de equipos, software para edicion de imagen, videos audio o protocolos para disefio de
sitios web, entre otros, y el aprendizaje basado en retos pues pone a los estudiantes en contacto con
situaciones reales que los motivan a tomar decisiones, idear planes de accidn, sustentarlos y
argumentarlos para ponerlos en practica. Estas metodologias se manifiestan en técnicas como
seminarios, debates, grupos de discusion, talleres, laboratorios, entre otros.

En cuanto a trabajar con otros y para los otros, las metodologias adecuadas son el aprendizaje basado
en proyectos (en el caso particular, los proyectos integradores de aula o proyectos finales de semestre)
y el aprendizaje cooperativo-colaborativo y las practicas tempranas porque promueven en los
estudiantes el trabajo en equipo, la distribucidon de roles, la aplicacién de los saberes propios para
contribuir al proyecto para poder planear, disefiar y ejecutar productos comunicativos pertinentes para
diferentes tipos de pubicos fundamentados en el acercamiento y conocimiento de los grupos sociales
con quienes trabajan. A su vez, las técnicas que ponen en escena estas metodologias pueden ser la
entrevista, la lluvia de ideas, el taller, el laboratorio, las salidas de campo y las clases practicas.
Metodologias y técnicas se articulan con las evidencias de aprendizaje (de trabajo directo o de trabajo
auténomo) que, en ultimas, como su nombre lo indica, son la prueba y resultado del proceso de
formacidn. Entre las mas utilizadas en el programa se pueden mencionar, en el caso de trabajo directo:
la redaccidon de textos de toda indole (académicos, periodisticos, narrativos y literarios), las de
observacion como los diarios de campo y las bitdcoras, las pruebas de ejecucién de tares: creacién de
planes para organizaciones, realizaciones multimedia, presentacion publica de los productos. Y para las
de trabajo auténomo, las resefias de textos, la elaboracidn de resimenes, informes de lectura, mapas
mentales, la redaccion de guiones, la elaboracién de proyectos, entre otras.

La sumatoria de Metodologias, técnicas y evidencias permite valorar el desarrollo de los niveles de
competencia y se convierten en los resultados de aprendizaje; en otras palabras, para el programa sus
nueve competencias declaradas en el perfil de egreso se convierten los resultados de aprendizaje
generales y los criterios de cada una de ellas en los resultados de aprendizaje especificos. Lo anterior
se articula con las intencionalidades que marcan la formacion del estudiante desde e inicio hasta el final
de su programa: el primer afio (semestres 1y 2): explorar el mundo. El segundo afio (semestres 3y 4):
Leer el mundo. El tercer afio (semestres 5 y 6): conceptualizar el mundo. El cuarto afio (semestres 7 y
8): contar el mundo. Es decir, a medida que el estudiante avanza en su proceso de formacién refina la
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mirada sobre la vida social, pues en primer lugar se ha acercado para reconocerla; luego, puede
comprenderla para poder volverla concepto y asi ser capaz de proponer, desde su saber, nuevas
versiones o relatos de ella.

7. LA EVALUACION EN EL PROGRAMA

El programa académico acoge los lineamientos institucionales que se aplican de diferentes formas,
entre las cuales pueden destacarse:

Pruebas con pregunta objetiva. Se realiza en los cursos con un componente principalmente tedrico,
por ejemplo, los cursos del Ciclo Basico de Formacién Humanista y los cursos del Ciclo Basico
Disciplinar comunes a toda la Escuela de Ciencias Sociales.

Evaluacion con rubrica. Se definen rubricas de evaluacion con criterios claros. Estas son socializadas

con los estudiantes para que ellos conozcan los pardmetros con los cuales serdn evaluados. Esta

metodologia permite realizar evaluaciones acumulativas y a su vez favorece la evaluacién formativa
con procesos de realimentacién en asesorias, en exposiciones orales y en grupos de trabajo.

Desarrollo de diversos productos de comunicacidn (sonoros, visuales, audiovisuales vy

multimediales). En los cursos, los docentes presentan a los estudiantes cada actividad de formacion

acompafiada de las instrucciones para la realizacién, las etapas o fases necesarias para el desarrollo

y los criterios establecidos para la evaluacién. Por ejemplo, en el Nucleo I: signo visual y sonoro, en

la primera actividad evaluativa, relacionada con la elaboracién de una imagen sonora, se utilizan los

siguientes criterios de evaluacién:

- Calidad técnica: el producto demuestra un uso adecuado de los elementos visuales, sonoros y
escritos. Ortografia y redaccidon. Acatamiento del tiempo estipulado para la duracién del
producto. (1 unidad).

- Coherencia y cohesidn: el producto presenta un mensaje claro y con una estructura coherente
gue permite la comprensién del mensaje. (2 unidades).

- Dominio estético y creativo: el producto evidencia la capacidad para construir y transmitir el
mensaje a partir de elementos simbdlicos que superan lo referencial y lo acercan a una
propuesta metafdrica. (2 unidades).

Los estudiantes también realizan ejercicios de co y autoevaluacién con base en una rubrica

preestablecida que orienta a reconocer cémo fue el desempeno propio y de los demas integrantes

del equipo en el desarrollo y resultado de las actividades académicas. Algunos criterios, por

ejemplo, son: puntualidad y compromiso para asistir a las reuniones de trabajo, aportes tedricos y

conceptuales pertinentes, puntualidad en el cumplimiento de tareas, compromiso con la revision

del resultado final y apertura para escuchar y atender sugerencias de los demas.

Los agentes externos participan en diferentes actividades, principalmente en presentaciones

publicas de las muestras finales de cada semestre. Estas presentaciones hacen parte de una

estrategia llamada Animate a ver, en la cual se invita a que los profesores, estudiantes, familiares,
jurados o pares externos, entre otros, participen y opinen sobre los trabajos realizados y valoren los
aprendizajes de cada momento de formacion.
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- Procesos de correccion editorial, de estilo y contenido en la redaccion de textos cortos y largos de
diferente indole: periodistico, narrativo, académicos. En estos procesos se realimenta con base en
criterios como la coherencia y cohesidn de los textos, la calidad de la redaccion y la ortografia, y el
reconocimiento y aplicacién de las caracteristicas propias de cada tipo discursivo. Dichos criterios
son de conocimiento de los estudiantes.

8. INTERACCION Y RELACION CON EL SECTOR EXTERNO

La relacion de la Universidad con el entorno es clave para la Facultad de Comunicacién Social-
Periodismo y a lo largo de su historia ha cultivado espacios estratégicos de relacionamiento e
interaccidon con el sector externo para generar un flujo de realimentacidon constante que permita
garantizar la formacion de profesionales versatiles y con capacidad de respuesta frente a los desafios
del mundo, la sociedad y el contexto laboral.

La participacion de sus docentes en redes académicas, cientificas y gremiales a nivel nacional e
internacional, y la movilidad de estudiantes dentro y fuera del pais se suman al propdsito de una
formacién pertinente fundamentada referentes claves del campo de estudio. La vinculacién a proyectos
de investigacidén que abordan problematicas y temas de interés general con instituciones educativas,
empresas y gobierno, permiten el trabajo interdisciplinario y contextualizado. La implementacién de
metodologias en el aula de clase participativas y de integracién mantiene vivo el intercambio académico
y la productividad intelectual, la investigacion y la transferencia del conocimiento.

En los uUltimos seis afios los estudiantes han tenido la oportunidad de tener experiencias de intercambio
en paises como Espafa, Holanda, Republica Checa, Portugal, Francia, Alemania y Argentina, lugares en
los que han complementado su formacion en instituciones educativas como la Universidad de Navarra,
Charles University Prague, New Zealand Language Centre, Universidad Antonio de Nebrija, Universidad
Auténoma de Barcelona, Universidad de Colonia, Universidad de Granada, Universidad de Oporto,
Universidad de Sevilla, Universidad del Salvador, Universidad Pontificia de Salamanca, Université
Lumiére Lyon 2, entre otras; y a nivel nacional, han recibido clases en universidades de Cali, Bogota y
Bucaramanga. De igual manera, hemos recibido estudiantes de otros paises como Espana, México,
Peru, Estados Unidos, El Salvador, y ciudades de Colombia: Barranquilla, Monteria, Manizales,
Cartagena, Bogota, Pasto y Medellin.

Otro aspecto relevante tiene que ver con la consolidacién de la Catedra abierta como un espacio de
encuentro para el abordaje y la conversacion alrededor de tendencias y tematicas de interés general,
gue enriquecen el contexto para el desarrollo de ejercicios reales de comunicacién en los diferentes
cursos. Desde su inicio, en 2021 y hasta el 2023, este espacio ha abordado temas como: la migracién,
el cambio climatico, la participacién ciudadana, los procesos de memoria, los encuentros
intergeneracionales y las relaciones de poder. Cada semestre y cada tema ha tenido cuatro conferencias
y/o conversatorios para un total de 24 eventos académicos.
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El relacionamiento con empresas para el desarrollo de la practica profesional ha permitido que nuestros
estudiantes puedan hacer un ejercicio de inmersién en la vida laboral en mds de 300 empresas, entre
medios de comunicacion, organizaciones publicas, privadas y sin animo de lucro. Empresas locales,
nacionales e internacionales, pertenecientes a diferentes sectores productivos como servicios, salud,
educacion, energia, industria, alimentos, seguridad, turismo, transporte, comunicaciones, deportivo,
comercio, financiero, editorial, musica, disefio, audiovisual, creativo.

Algunas de ellas son la ANDI, Aguas Nacionales, Alcaldia Medellin y de diferentes municipios de
Antioquia, Alimentos Carnicoa, ALION, Amén Comunicaciones, Grupo Orbis, Argos, Arkis, Arrubla Devis,
ASCUN, Ashoka, Agenda del Mar, Atlético Nacional, Auteco, Bancolombia, Biblioteca Publica Piloto,
Caracol, Casa Editorial El Tiempo, CCC ltuango, Centro Colombo Americano, Centro Cultural Gabriela
Mistral, Grupo Orbis, Centro Nacional de Secuenciacién Gendmica UdeA, CerroMatoso, Cerveceria
Unidn, Cinemateca, Clinica CES, Clinica Las Américas, Colanta, Colcafé, Colhilados, Comercial Nutresa,
Comfama, Fundacién Nacional del Trasplantado, Compafiia de Financiamiento Tuya, Compaiiia
Nacional de Chocolates, Compas Urbano, Concesién Tunel Aburrd Oriente, Consulado de Colombia en
New York, Consulado General Central de Colombia en Madrid, Corona, Corporacion MasBosques,
Corporacién Canto Alegre, Corporacion Regién, Cosmovisién, Crepes y Waffles, Crystal, Davivienda,
DEMANO productos sostenibles, Farmacia Pasteur, Duende, El Colombiano, El Espectador, El Grifo, El
Metro de Medellin, EMI, Emtelco, Euroceramica, Fabrica de Licores de Antioquia, Fatelares, Fenalco,
FitatSea, Fundacién Inexmoda, Fundacién Veg, Funleo, Grupo Exito, Grupo Familia, Gobernacién de
Antioquia, Groupe Seb, Grupo Isa, Haceb, Hospital San Vicente Fundacién, Hospital Pablo Tobén Uribe,
InHouseDeign, Instituto de Cultura y Patrimonio de Antioquia, Isagen, Jardin Botdnico de Medellin,
LaMusica.fm, LaNube Digital, Leones Futbol Club, Liga de Natacién de Antioquia, Linea Directa, MAMM,
Mattelsa, Medicarte, Mercado Artistico y de Entretenimiento, Ministerio de Relaciones Exteriores
Republica de Colombia, Museo Casas de la Memoria, Noel, Novaventa, Museo del Transporte, Offcorss,
Papelsa, Parque Explora, Pintuco, Postobdn, Prebel, Promotora Picoolo, Proteccidn, Qiip, Quanta
Telecomunicaciones, Red Escuelas de Musica, Revista Dinero, Simbolo Agencia Digital, Sofasa, Sura
Asset Managment, Universidad de Antioquia, Universidad Nacional, Universidad de Medellin, EAFIT,
Universidad CES,Taller de Edicion, Teleantioquia, Telefdnica, Telemedellin, Televid, The Biz Nation, The
Music Lab, Viva Air, WestQuimica, Win Sports y XM.

9. INVESTIGACION EN EL PROGRAMA

El programa cuenta con el grupo de investigacion GICU (Grupo de Investigacion en Comunicacion
Urbana) clasificado en categoria de A de Minciencias. El Grupo de Investigacién en Comunicacion
Urbana -GICU- busca generar conocimientos en el campo de la comunicacion, la opinion publica, la
ciudadania y la sociedad, con el fin de adelantar en el contexto latinoamericano proyectos de
investigacion y de intervencion preferentemente en el &mbito urbano, con miras a la construccion de
lo publico democratico desde la comunicacion y el periodismo en sentido amplio.
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A la fecha, el GICU cuenta con 4 lineas de investigacién: Comunicacién, ciudadania y politicas,
Narrativas, Sociedades de la informacién y el conocimiento, y Gestion de la comunicacion. Las
investigaciones y proyectos realizados por los docentes impactan directamente a la Facultad porque se
integran como contenidos a las clases de pre y posgrado, marcan linea epistemoldgica sobre el campo
de estudio que alimenta las reflexiones curriculares del pregrado y los posgrados, se transfieren a los
estudiantes en los semilleros de investigacidn y se articulan a procesos institucionales de transferencia,
divulgacidén y apropiacion social del conocimiento en relacidon interdisciplinaria con otros investigadores
de la Universidad y de otras instituciones. La constante actividad investigativa posibilita también la
participacién de los profesores en eventos académicos con ponencias y publicaciones de articulos
académicos y cientificos en revistas indexadas, asi como la gestacion de productos editoriales.

A manera de ejemplo, varios profesores han participado de iniciativas como Proyecto de Laboratorios
Ciudadanos, Red de Universidades Catdélicas RUCC, Bureau de Medellin, Summa Social, Afacom, Centro
Internacional de Estudios Superiores en Comunicacién para América Latina (CIESPAL) del Comité
Cientifico Internacional de la revista cientifica y académica Re-Presentaciones, de la Universidad
Santiago de Chile (USACH). Cursos para el programa Sapiencia aprobados por la Alcaldia de Medellin,
Programa Interinstitucional para el Fortalecimiento de la Investigacion y el Posgrado del Pacifico
(Programa Delfin), Participacién de la convocatoria Adelante 2, en asocio con entidades de Argentina,
Cuba y Lisboa. Este ultimo proyecto vincula artesanos y universidades de los paises mencionados y en
la propuesta se pretende disefiar un modelo aplicable de didlogo de saberes. Los profesores de la
Facultada también han participado en convocatorias como las que realiza Proimagenes Colombia.
Ademas, la Facultad hace parte de la Red colombiana de Periodismo Universitario.

Grupos y semilleros de investigacidn que participan en el programa

Semilleros Docente coordinador Propdsito Reconocimientos principales

PhD. Juan Carlos
Ceballos Sepulveda

Estudiar la relacion entre la comunicacion y - Reconocimiento meritorio para poster. Encuentro
la educacién en el ambito local y nacional Nacional Semilleros de investigacion, organizado por
Redcolsi, (Valledupar — 2019). El poster expuesto
logré un reconocimiento de Meritorio.
— Reconocimiento meritorio para poster. Il Encuentro
interno de Semilleros de Investigacion Multicampus
UPB (2020).
- Mejor Poster. VIl Encuentro de investigadores en
comunicacion, ACICOM, llevado a cabo entre el 18 y
20 de septiembre de 2023, en Quibdd, en la
Universidad Tecnoldgica del Chocé.

Comunicacion y
educacion

Comunicacion,
ciudadaniay
politicas
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PhD. Hugo Andrei
Buitrago Trujillo

Reflexionar sobre temas como historia,
poder, desarrollo humano y educacion,
disefiar y ejecutar proyectos de investigacion
y fomentar pensamiento critico, espiritu
publico y acciéon ciudadana en los
participantes

Mayor puntaje en el encuentro interno de Semilleros
UPB Multicampus 2023.

Publicacién en la revista Comunicacién UPB. Articulo
de la investigacion Circuitos comunicacionales y
migraciones en Medellin.

Publicacién en el volumen V de la coleccién sobre
Investigacion en Comunicacion de la Facultad.
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Optico
(audiovisual)

iicia.
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PhD. Adriana Mora
Arango

Ampliar y profundizar saberes en temas
audiovisuales y generar conocimiento sobre
los mismos al tiempo que vela por promover
el estudio y el analisis de temas relacionados
con la produccién cinematografica y de
video, apoyar el disefio y la realizacién de
proyectos de investigacion del GICU en el
campo audiovisual y proponer y ejecutar
actividades relacionadas con la creacién
audiovisual. Sus estudios se articulan en tres
lineas principales: narrativas, documental y
audiovisual y ciudad.

Premio Ledn Zuleta al mejor proyecto de
investigacion 2023. Proyecto Imagenes e imaginarios
de lo cuir en el Valle de Aburra

Comunicacion y
Responsabilidad

Social
Empresarial -
ComunicaRSE

PhD. Verdnica Isabel
Suescin Ramirez

Sensibilizar a los estudiantes ante el tema de
la responsabilidad social y promover un
didlogo con las organizaciones, a partir del
estudio, la investigacion y la observacion de
buenas practicas para contribuir con la
formacion de profesionales socialmente
responsables que impacten positivamente el
entorno laboral.

Reconocimiento meritorio. Ponencia en el I
Encuentro Interno de Semilleros de Investigacion
Multicampus EISIM 2020 con el proyecto: “La
comunicacién de la responsabilidad social de la
mineria colombiana en los medios”.
Reconocimiento meritorio. Ponencia en el V
Encuentro Interno de Semilleros de Investigacion
Multicampus — EISIM 2023, con el proyecto: “Piloto
EduApps: estrategia de apropiacién social del
conocimiento con maestros y estudiantes de
Carepa, Antioquia”.

Reconocimiento sobresaliente. Ponencia en el V
Encuentro Interno de Semilleros de Investigacion
Multicampus — EISIM 2023, con el proyecto: “Piloto
Seda: la sericultura como estrategia de apropiacion
social del conocimiento sobre alfabetizacidn digital
con mujeres de Timbio, Cauca.

Comunicacién
organizacional-
Se organiza

Mg. José Luis Vahos
Montoya

Conocer experiencias propias, las dindmicas
comunicacionales en las empresas de la
region, los problemas y sus soluciones, casos
de éxito y errores cometidos en las
organizaciones, para que los estudiantes
fortalezcan  sus  competencias como
investigadores

Comunicacion
digital

Mg. Claudia Patricia
Sanchez Aguiar

Espacio de lectura, blsqueda, analisis y
proyectos donde los alumnos de pregrado y
postgrado buscan y proponen, en compafiia
de los docentes, respuestas a los problemas
cotidianos que surgen con el desarrollo de las
TIC y sus implicaciones en el mundo
contemporaneo

Ponencia satisfactoria y ponencia meritoria en el
Encuentro Interno de Semilleros UPB- 2023, y
tercer puesto en la solucién del Reto Sura 2024.

Contexto -
Periodismo
urbano

Mg. Joaquin Gémez
Meneses

Espacio para abordar los retos del ejercicio
periodistico en la actualidad desde la
practica, la investigacion y la reflexion, con la
ciudad como escenario principal de
experimentacion.

Premio Nacional de Periodismo Simén Bolivar.
Categoria estimulos al periodismo universitario.
2021.

Premio Nacional de Periodismo Silvia Galvis.
Categoria Periodismo Universitario. 2021.
Premio CIPA a la Experiencia Periodistica y
mencién de honor en la categoria de Periodismo
Universitario. 2022.

Premio CIPA a la excelencia Periodistica, categoria
Periodismo Politico en 2022.

Premio Orlando Sierra Hernandez al periodismo
escrito universitario. Categoria reportaje. 2022.
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10. AUTOEVALUACION DEL PROGRAMA

El programa de Comunicacién Social - Periodismo disefid su proceso de autoevaluacion a partir del
modelo planteado por el CNA y por las politicas institucionales de la Universidad Pontificia Bolivariana.
Este programa obtuvo su primera Acreditacién de Alta Calidad, segiin Resolucién 39 del 11 de junio de
2009, por un periodo de cuatro afios, el cual finalizé en el aino 2013. Recibié su primera renovacién,
segun Resolucién 8645 del 9 de julio de 2013, por un periodo de seis afios. La segunda renovacion de
la Acreditacién de Alta Calidad del programa se dio con la Resolucién 013195 del 17 de julio de 2020, la
cual tiene vigencia de seis afos. Teniendo en cuenta el informe de los pares académicos, el programa
realiza acciones de mejoramiento y autoevaluacion constantes.

Los Consejos de Escuela y de Facultad, con el liderazgo del decano y de los directores de facultades son
responsables de los procesos de gestién académica y administrativa de la unidad. En estos participan
representantes de los estudiantes, docentes y egresados del programa lo que permite espacios de
discusién y opinidn para la adecuada gestion académico administrativa de los programas.

Ademas del Consejo de Escuela y el de Facultad existen unos érganos colegiados que, en el marco de
sus competencias, se encargan, especificamente, del estudio, organizacién y planeacidn de aspectos
relacionados con las distintas actividades académicas, investigativas y administrativas. Los comités de
apoyo a los procesos curriculares de la Facultad tienen por funcién asesorar la gestidn curricular del
programa y sentar las bases para la apropiacién de la autoevaluacién, como cultura permanente de
conocimiento y mejoramiento continuo (Resolucidn Rectoral General 73 de 2021).

En términos globales, existen documentos institucionales que establecen la forma de operacién
(procesos, procedimientos, lineamientos y orientaciones) de las distintas instancias relacionadas con la
gestidn de los programas. Los siguientes documentos definen los lineamientos y politicas que orientan
esta gestion:

- Proyecto Educativo Institucional — PEI.

- Reglamento Organizacional Multicampus.

— Cédigo de Buen Gobierno.

- Planes Operativos Anuales

- Proyecto Educativo del Programa — PEP.

11. PROSPECTIVA DEL PROGRAMA

La Facultad de Comunicacién Social - Periodismo de la Universidad Pontificia Bolivariana mantiene un
enfoque curricular integral y vislumbro la necesidad de una transformacion a partir del reconocimiento
de unas realidades sociales, politicas y culturales que se configuran a partir de nuevas posibilidades
académicas y profesionales. Dentro de estas realidades se pueden destacar:

- Significativos cambios sociales y politicos

- Nuevos sistemas econdmicos y formas de produccién

- Latecnologia y su influencia en los medios, las mediaciones y las relaciones sociales
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Estos fendmenos y una reflexién conceptual de lo que entendemos por el proceso académico y
formativo, ha llevado a la Facultad de Comunicacidén Social — Periodismo a proponer una transformacion
curricular que entiende la comunicaciéon como un todo y con la que se pretende apuntar a los objetos
centrales de conocimiento y de ejercicio profesional del comunicador (organizaciones — interacciones,
narrativas, medios — mediaciones, opinidn publica - politica), en ese sentido se ha renunciado a una
formacion dividida por dreas y se han asumido nuevos procesos que entienden que el comunicador
debe ser un profesional, ademas de integral, con formacion integrada. En sintesis, se propone como
valor agregado del programa una comunicacidén integral con formacién integrada mediante la
convergencia de saberes y de practicas pedagodgicas.

En este orden de ideas, dado el paso de cuatro afios de desarrollo e implementacion de la
transformacién curricular, se hace necesario continuar con la cultura del mejoramiento continuo del
programa, analizar sus impactos en los nuevos practicantes que pronto saldran a las organizaciones,
ademas de la necesaria revisién interna con los grupos de interés impactados por la transformacion:
estudiantes y docentes activo. Por esto, para 2024 estan programados:

e Dos grupos focales con empleadores de los nuevos practicantes del plan de estudios 12.

e Cuatro grupos focales con estudiantes del plan 12, de cada afio de formacién del programa.

e Reuniones periddicas de la Comunidad Académica de profesores.

Con los insumos que se obtengan en estos encuentros, el Comité de Curriculo, como Comité
permanente de autoevaluacion, generara propuestas de ajuste y mejoramiento al plan 12, incluyendo
contenidos de los cursos, ubicacidn de los mismos, cambios y nuevas necesidades de formacioén e,
incluso, la denominacidn del programa.
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