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Elgasto de los hogares colombianosen moda
il aleond los 52,26 billones, un 9% mas
ifra registrada en el mismo mes de
2021, El tamadio del mereado seunulado en
moda entre enero v abril de 2022 llego a los
594 billones, un 76 %6 s que en el mismo
periodo delano anterior, de acuerdo con ci-
fras del Observatorio de Moda de Raddar,
Sectorial e Inexmoda,
Aunigue la cifra deabril subid en compa-
sncon el mismomesde 2021, fue infe-
is iterinres
“debido a una regularizacion en ¢l consu-
mo v aun cambio detemporada, aunadoal
aumentode los precios que geoerm gque los
hogares, en especial los de bajos v medios
ingresos, destinen una mayor parte de sus
recursos o bienes necesarios”, explico
Inexmodacn suandlisis,
Los colombianos usan modatodos Tosdias
v, generalmente, llevan puestaropa interior.
De acuerdo con l\mn Fernando Loaiza, es-
pecialista en investigacion econdmica de
Inexmoda, los colombianos gastan en pro-
medio USS100 al anoen moday compran ro-
painterior cada mes meses.
Encuantoal gastode los hogares colom-
bianos en ropa interior para mujeres,

Ropa interior,
las prendas
colombianas que
ganan terreno
en el exterior

En 2021, los hogares colombianos gastaron
$826.000 millones enropa interior y las
exportaciones alcanzaron los US$78,39

millones. La categoria del sector moda se
posiciona por su disefio y capacidad de suplir
las necesidades del mercado.

hombres v nifios, en 2021 lac
los 826,000 millones. 0y mar-
zode 2022 ¢l gastao ha s 218,000 de
millones, de acuerdo con ¢l Observatorio
de Moda de Raddar,

Respectoa las ventas, “en 2021, kas marcas
de ropa interior tuvieron un crecimiento de
entre el 12 y 14 % en sus ventas frente a 2020.

Ademas, slgue siendo una de las categorias
engue mis mano de ohra califieada requiere
debido a |.i conleceian, pr 1up.|hl ente, de
brasieres 2, EORENTe Co-
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La ropa interior ¢s tal vez la prenda mas
importante que usan ks personas, Esel texril
que pratege de infeccionesy que estien con-
weto directo con Ja piel. William Cruz Ber-
meo, historiador de moda v docente de la
Universidad Pontificia Boli ma (LIPR),
explica que la ropa interior es una de las
prendas mas compleja en términos simbali
cos v funcionales, pe “eonecta con el
erotismo, lasensualidad, Ja sexualidd, fa hi-
mene vla moda, Estamos hablando de un t-
pode prendas que estian conectadas con la
ininidad de la gente”

La lenceria, deacuerdo con Cruz, fue con-
siderada durante mucho tiempo comao laba-
sedelamoda “Este tipo deprendas tuvieron,
enalgim momento, una funcion de soporte y
deestructuradeleuerpo. Esoexplica porqué
L'Ni.‘\{it'l'l}" IH.‘\' COrses, AT ];i.\ me-
dias, que de alguna forma son prendas que
tienen el olyetivo de controlar k figura, Esas
prendas hanido evolucionando en ¢l tiempo
conforme han ido eambiando las ideas. Con
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Lo invitamos aque
escaneé este codigo
QR para que veael
especial sobrela
historiay lascifras de la
lenceria. Tambiéna
que vea el capitulode
ElHilo enlas
plataformas digitales
digitalesdeEl
Espectador con las
histariasde dos
emprendedoras de
aste mercado.

eltiempo la ropainterior se haido reducien-
do,perono ha perdide sus funclones de pro-
tectora v erotica”, agrego Cruz.

En el caso colombiano, ks mujeres se ca-
1 l('TI.FI('II‘I por su belleza v cuidada estético,
ain Lo

v e han pl\.nulp\dnpm ofre-
ce plmim tos de alt
encirpade Tdemands

nternacional ™.
Laropainterior eolombiana se posiciona en
elexterior

Las exportaciones de textiles v confec-

“Las marcas han sabido leer

idad gue estin por

tl
ciones entre enero v abril fueron de
LIS$287 millones, un 26 % mds que en el
mismo periodo de 2021, de acuerdo con
cifras del Observatorio de Moda de Rad-
ctovial ¢ Inexmada. Bl Observato-
aquelas exportacionescolom-
s de textiles v confecciones ncumu
nenmayo los USS345 millones, un 24
Yo mids respecto al mismo periodo de 2021
‘n el primer trimestre de 2022 las ventas
externas de la industria de la moda eolom-
biana erecieron a doble digito en todos los
segmenios, llegando a US3$357.582 millo-
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nes, lo que repre-
sento un aumento del
22 %, en comparacion
con el primer trimestre de
2021, “Los productos con
mayor demanda en este perio-
do fueron: las fajas, la ropa de to-
cador, camisetas, preparaciones ca-
pilares, pantalones, ropa interior, per-
fumes, entre otros”, indico el informe,

La ropa interior colombiana, agrupada
par fajas v fajas braga, sostenes, tirantes y li-
as, bragas de punto v fajas sostén, es una de
las categorias que mantiene buenas cifras de
exportaciones, Entre 2019y 2021 represento
el 26 % de las exportaciones colombianas,
mientras que los jeans de dama v nifa repre-
sentaron el 9%, laropade tocador y cocina (7
26} v bafadores de mujeres v ninas (396). “En
conclusion, los productos del universo inte-
rior son los que principalmente exporta Co-
lombia en confecciones”, senalo Loaiza.

En 2016, por ejemplo, la categoria repre-
sentoun 11 % del gasto en modade los hogares
colombianos, porcentaje que se ha manteni-
do hasta 2021.“Para 2026, la categoria podria
representarun 13 % de lo que gastan los hoga-
res colombianos”, destaco el analista de
Inexmoda.

A lo largo de la historia, la ropa interior
también ha estado sujeta a los ideales de he-
lleza de cada época. En 1800 con el corsé, en
1960 con lacreacion del wonderbra (un suje-
tador que levanta v junta la linea del busto),
en la década de los noventa con los cuerpos
extremadamente delgados o como en tiem-
posactuales enel queconvivenelementos de
muchas décadas, que impulsan desde el uso
de bralettes hasta un cuerpo curvilineo aso-
ciado al fendmena de las Kardashian.

Asilas cosas, ¢l posicionamiento de laropa
interior colombiana suple esas necesidades
delos consumidores. “Mareas como Leonisa
han permitido que se posicione esta eatego-
ria. Contamos con teadicion e historia de va-
rias marcasqueentendicronquees unacate-
goria de producto que hacemos bien, v el
mercado exterior lo ha identificado, Esa es

unafortaleza con laque

cuentalaindustria textil na-

cional”, menciono Loaiza,

Colombia, ademas, es el segundo
exportador de fajas a escala mundial,
por debajo de China. Ese pais asidtico lidera
el mercade por costos, pero el producto co-
lombiano estd ganando terreno por diseno,
innovacion y desarrollo, “Tenemos marcas
con ADN que hacen que en ¢l mercado de
Estados Unidos, principal destino exporta-
dor, se reconozean las fajas, los pantalones y
la ropa interior colombiana”,

Seguin Procolombia, en 2021 se exportaron
US478,39 millones en ropa interior y pija-
mas. Los principales destinos fueron Esta-
dos Unidos (US$16,98 millones), Per
(US513,84 millones), Ecuador(US$1540 mi-
Hones), Costa Rica (US$9,14 millones) v Chi-
le (US$6,90 millones). Entre enero y febrero
de 2022 se exportaron US$11 millones,

Aungue Estados Unidos es el principal
destino, con el 50 % de las exportaciones, es-
tian apareciendo otros mercados con podery
gasto interesante como Emiratos Arabes.

Las marcas v la crisis de los contenedores

Lacrisis de los contenedores lleva mas de
un ano afectando a todos los sectores ¢co-
namicos, entre los que se encuentra la in-
dustria textil nacional, v lalenceriano hasi-
do ajena al fenomeno. Las afectaciones se
evidencian en elaumentode precios y laes-
casez de insumos v productos textiles para
su fabricacion,

Prendas como brasieres, [ajas v corsés re-
quieren una gran cantidad de insumos para
su confeccion. “Los clientes nos mencionan
que ¢l primer cuatrimestre muestra cifras
positivas en crecimiento v esperan cerrar el
afo con un 104 mas que en 2021 Sin embar-
go, estin afectados por la falta de insumos
por pandemiay temas logisticos, Las marcas
nos reportan un nivel de atencion de su de-
manda bajo, de entre el 65 v 70 %, debidoala
falta de insumos”, senalo Paez, gerente co-
mercial de Encajes 8. A, una empresa funda-
da hace 45 anos que les vende encajes, telas,
fajas. insumos v paquete completo a marcas
colombianas, a Victoria's Seeret y exportan a
los cinco continentes,

El pais necesitaimpulsar la produccion lo-
cal de la industria textil v las empresas re-
quicren encontrar materia prima nacional,

Ala industria de la lenceria nacional e ha-
ce falta, como menciono Cruz, t.'.\:|'n1ul‘.'lr un
tema ignorada: la ropa interior masculing,
porgue los colombianos tambicn son consti-
midores de ese mercado, que cada dia gana
mids seguidores internacionales.m




